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"
Folgen von Stigmatisierung und
Diskriminierung

Fur Menschen mit HIV u.a.
[0 sozialer Rickzug
0 Angst vor dem ,,Coming out*
0 Fehlen sozialer Unterstlitzungssysteme
O

seltenere Annahme von Beratungs- oder
Behandlungsangeboten

0 gesundheitliche Beeintrachtigungen

Fur ,,Ungetestete” u.a.
0 fehlerhafte Einschatzung des eigenen Risikos einer Infektion
0 falsche Wahrnehmung von ,,HIV/Aids*
0 Angst vor dem HIV-Test
0 Risiko von Spéatdiagnosen
[0 geringere Erreichbarkeit fir Praventionsangebote

Kampagnen gegen Stigmatisierung und/oder zur Forderung der
Testbereitschaft kdnnen zu erneuter Stigmatisierung fihren

Frauen — eine vernachlassigte Minderheit?



"
Wer kann etwas gegen Stigma und i
Diskriminierung unternehmen?

Mikro ' * Frauen mit HIV

« Familie/Betreuungspersonen
* Medizinisches Personal
Meso » Arbeitgeberinnen
» Andere wichtige Bereiche wie
Migrations- und
Glaubensgemeinschaften

» Politische und gesellschatftliche
Makro Entscheidungstragerinnen
* Allgemeinbevélkerung

Logie C. et al., 2011



Kampagnen gegen Stigmatisierung



»Dies ist eine Kampagne gegen Diskriminierung und Kriminalisierung von
HIV-positiven Menschen und fur einen offenen Umgang mit ihnen! Aufgrund von
Diskriminierung fallt es HIV-Positiven so schwer, ihren HIV-Status zu offenbaren. Wir
wollen dem durch Aufklarung und Information entgegenwirken.”
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Der aktuelle Aufkleber




Positive Stimmen

aidshilfe.de

Deutsche
AIDS-Hlife

20% der Befragten entschieden sich
mindestens einmal, aufgrund ihrer
HIV- Infektion aul Sex zu verzichten.

Bei der Gruppe derjenigen, die
sexuelle Zuriickweisung erfahren
haben, steigt die Zahl aur 25% an.

Fast die Halfte &1'% hatten Angst, saxuell )

der sexuell aktiven zuriichgewiesen zu werden.
Befragten wurde aufgrund
ihres HIV-Status sexuell
zuriickgewiesan.

@ 42% der Befragten
geben an, aufgrund der
HI-Infektion ein niedriges
Selbstwertgefiihl gehabt
zu haben.

30% haben sich im letzten Jahr
aufgrund ikrer HIV-Infektion
von der Familie zuriickgezogen.

23'% fiihlten sich schuldig.

% schimten sich.

Engagieren
lohnt sich!

51 %waren im HIV-Bereich engagiert.

56% der Engagierten stellten
Leute bei Diskriminierungsertah-
rungen zur Rede, bei den nicht
Engagierten waren es nur 36%

1
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Menschen mit HIV werden offentlich

= Kampagne der BZgA zum
Welt-Aids-Tag 2011

m Mehrere Menschen mit HIV
stellen sich 6ffentlich vor

m Die Motive

1 klebten als Plakate im
offentlichen Raum,

[0 erschienen als Anzeigen in
wichtigen Printmedien

1 wurden mit einem Webauftritt
begleitet
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Botschafterinnen - Kampagne

Alexandra, 39 Jahre

ICH
HABE
HIV.

,Die Liebe zu meinem Sohn und
der Sport geben mir die Kraft,
zu zeigen, was trotz der HIV-

Infektion in mir steckt.” / § o » UND DIE
AL Maeil - : | | : K " NUNG

Weltaidstagskampagne der Deutschen AIDS-Stiftung, www.aids-stiftung.de
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Lifeboat Deutschland:

Lifeboat Deutschland ist Teil eines internationalen
Medien-Projekts, bei dem Frauen und Familien mit HIV
zum Thema positive Mutterschaft informieren

Kurzfilme und begleitendes Material klaren auf und unterstitzen
HIV-positive Frauen; sie geben Beispiele fir den Umgang mit
Stigma und Diskriminierung

Die Teilnenmenden des Projekts teilen
thr Wissen und ihre Erfahrungen
zum Leben mit HIV

Ziel ist es, die Tabus um Sexualitat,
Schwangerschaft und Mutterschaft
bei HIV-positiven Frauen zu brechen

www.projekt-lifeboat.de



http://www.projekt-lifeboat.de/
http://www.projekt-lifeboat.de/
http://www.projekt-lifeboat.de/

USA: CAMBA, New York/Brooklyn

Plakat fir Bushaltestellen

HIV Stigma Scars
Heal the Pain. End the Shame.

03 Learn how to stop HIV stigma at:
CAMBA camba.org/antistigma
facebook com/cambainc www.camba.org




HIV Stigma Scars%§

Heal the Pain. End the Shame.

Learn how to stop HIV stigma at:

ﬁ . .
CAMBA camba.org/antistigma
where you can facebo‘q_k.cqm‘/‘camba‘inc
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USA: The Stigma Project

LIVE HIV NEU RAL.

DIRTY

HELPLESS
A VICTIM

SICK

AN ADDICT
A WHORE

DYING

A STEREOTYPE

HIV

POSITIVE

PASSIONATE

\ SMART
INFORMED

SAFE

» LOVING
CAUTIOUS

"\\ OPEN

'«n-cnu. OOMmL LT

ONEST

‘I‘lOMA FREE

www.thestigmaproject.org



No Shame! — Facebook-Kampagne
2013

ABOUT BEING ABOUT BEING
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www.facebook.com/RiseUpToHIVandHCV
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Kampagnen zur FOrderung der
Testbereitschaft



‘ m —
13, - 17. MAI 2013

BAYERISCHE

HIVTESTWOCHE

JETZT.DE

BIN ICH MIR
SICHER

POSItiV Oder negatiV, geht gerne mit ihrem Partner in den Swinger-Club...
fir Dich & Deine Partner.
Gegen Unsicherheit.

Gegen AIDS*
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Gesundheit und Lebensmittelsicherheit
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13, - 17. MAI 2013
BAYERISCHE

HIVTESTWOCHE

JETZT.DE

BIN ICH MIR
SICHER

Positiv oder negativ,

fir Dich & Deine Partner.
Gegen Unsicherheit.
Gegen AIDS’.
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Testkampagne in Chicago
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STEP UP. GET TESTED.

www.stepupgettested.com




Kampagne der CDC flr Afro-
Amerikanerinnen

You feel as if you've known
him forever, but that doesn’t
mean you know everything.

You know him.
But you can’t

v an HTY Sovting locason near you
1-000-COC-INFO (2214624}

know everything. - ¢ vait Niviest orgtakacharge

£ m 45
£ ©8 M HV :
Find a free HIV testing location near you.
1-800-CDC-INFO
(232-4636)
hivtest.org/takecharge
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,Ich weill was ich tu“
Testkampagne 2013

CHECK
MiCH DOCH
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GrofR3britannien: Promis retten Leben

E @savinglivesuk

TESTING \)f ”

SAVES A . .
ME L e . MTESTING SAVES LIVES.
AVEC H:—:c.’;lth \' ,"" ‘kéQ\ba.“ ead more...
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01

21424 8984 or vist
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http://www.savinglivesuk.com/
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Diskussion

m Was wollen wir erreichen?

m Welche Botschaften wollen wir Gbermitteln?
= Mit welchen Bildern wollen wir arbeiten?

= Wen wollen wir ansprechen?

m Brauchen Frauen andere Botschaften?




Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!

Ulrike Sonnenberg-Schwan
Sektion AAWS der DAIG e.V.
ulrike.sonnenberg-schwan@t-online.de
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Erganzungen nach dem DOAK 2013



,ES gibt uns“ — eine
zielgruppenspezifische
Praventionskampagne
der Aidshilfe Oberdsterreich
Entstanden auf
partizipatorischer Basis

Neumeier I., DOAK 2013, Vortrag und Poster







